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大连．2003年底东营市公路通车里程达4547 1公里，公路密度位 

居全国的前列．达到每百平方公里 56 9公里。由于济南青岛高速公 

路．东营青岛高速公路、胜利和利津两座黄河公路大桥的使用．东 

营到北京 天津．青岛和济南分别只需要5小时、3 5小时．2 5小 

时和 2小时 在最佳的公路运输半径内。支线机场也已投入使用。 

处于环渤海经济协作之中的黄河三角洲具备了全面对外开放的区 

位条件。 

2低廉的产业发展成本 

2O世纪 9O年代以来．原材料和劳动力成本在华南沿海地区大 

幅度提高，土地资源日趋稀缺．外资因为产业成本高涨而要求外 

移 ．我国中西部的消费市场有很大潜力．劳动力成本偏低 ．但是 

距离沿海港口远 ．不利于产品出口。而黄河三角洲地处沿海 ．具 

备很好的基础设施和工业发展水平．劳动力成本又相对较低 ．劳 

动力素质却不差．根据东营的抽样调查．500户 1 906人中．文盲 

半文盲 占2 9％，小学文化占2O％ ．两项相加为23％．总体上 

人口教育水准高于全国平均水准。在我国沿海地区．具有这样优 

势的地方只有黄河三角洲地区。从劳动力成本方面看．与沿海其 

他地区相比．也具有明显优势。 

四、黄河三角洲经济发展战略分析 

制约黄河三角洲经济发展的一个主要因素是生态环境件。黄 

河三角洲．土壤盐碱含量高．生态脆弱。黄河水是黄河三角洲主 

要的水资源，但是黄河自 1 997年以来几乎成为季节河。水资源和 

脆弱的生态环境限制了东营传统产业的继续发展．使东营经济发 

展的产业选择余地大大缩小，在未来产业选择方向上．迫使东营 

选择低污染的绿色工业、资本有机构成较高的高效节水农业和现 

代第三产业．开发建设黄河三角洲．只能选择开发建设与环境稳 

定相统一的道路．发展高效生态经济。 

我国国民经济在 十五 发展时期一系列内外部环境的变化 

将直接影响黄河三角洲地区在开发建设中的定位选择与产业发 

展。中国加入WTO．为黄河三角洲地区的对外开放提供了前所未 

有的机遇 ．特别是在发展绿色产业方面．可以率先开放服务业． 

大力推进信息技术、新材料、生物技术与制药、产品制造业等行 

业的发展。由于粗放型经济造成了许多地区经济发展环境退化， 

可持续发展战略越来越受到了中央政府和各省区政府的高度重 

视．山东省大力支持黄河三角洲生态经济的发展。 海上山东”建 

设和黄河三角洲开发．是山东省确定的两项跨世纪的工程。山东 

省已经确定以东营市为中心发展黄河三角洲高效生态经济 ．建设 

山东加工制造业基地．充分发挥黄河三角洲的资源优势和区位优 

势．尽快建成辐射沿黄经济带、环渤海经济区及半岛经济区的外 

向型经济区．使之成为全国的能源基地、石油化工基地和农牧渔 

业基地。东营市是新兴城市，人口结构的老龄化趋势不突出．东 

营的老国有企业很少．历史负担轻．因国有资产结构调整而下岗 

的人数少 这意味着东营财政承担社会保障的义务负担也不重， 

资金相对可以多集中在发展和建设方面，为新兴产业的发育奠定 

了良好的基础。这些都为黄河三角洲发展生态经济提供了良好的 

内外部环境 。 
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河北观光旅游农业实施 

品牌战略的作用和优势 
一张志鹏 马永青 张金良 河北农业大学经贸学院 

本论文由河北省社科联2005课题 “河北省观光旅游农业规划 

与发展战略研究”资助 

【摘 要】河北省的观光旅游捉业已有很大发展，但在发展过 

程中也存在着不少问题，本文针对这些问题提 出河北观光旅游业 

农业的发展要实施品牌战略，并分析了实施品牌战略的优势。 

【关键词】观光农业 品牌 农产品 

观光农业是以农业为依托，农业与旅游业有机结合的一种新 

兴产业。河北省的旅游观光农业始于2O世纪 9O年代中期．经过 

近十年的发展．初具规模的主要有北戴河集发生态农业观光园、 

保定昌利农业旅游示范园、顺平县万顷桃源农庄民俗文化园、衡 

水邓庄农业科技示范园等，但从全省的旅游观光农业的开发规 

模、功能等方面看．仍处于起始阶段。在发展过程中．存在着不 

少问题．如科技产业化进展缓慢．效益不高，与当地实际结合不 

好、特色不突出等。造成这些问题的最主要的原因就是对农业和 

农产品的认识不够深刻．没有把农产品的品牌营销放在一个战略 

性的问题上来。 

一

、 品牌战略的涵义 

品牌是对出售的产品规定的商业名称，又称 ”牌子”．它包含 

品牌名称、品牌标志、注册商标等。品牌的营销功能的要点是销 

售者向购买者长期提供的一种特定的特点、利益和服务。品牌是 

顾客对产品的认知．好的品牌除了能传达产品的质量保证外．还 

能表达产品的属性、价值 、文化和个性等不同层次的内涵。 

品牌战略是企业为了提高自身市场竞争力．围绕产品的品牌 

所制定的一系列长期性的、带有根本性的总体发展规划和行动方 

案。对于观光农业来说．园区是否使用品牌、使用自主品牌还是 

分销商的品牌、园区内使用统一的品牌还是对其农产品和观赏娱 

乐项 目使用个别的品牌都是品牌战略决策的重要内容。 

二、品牌战略的作用 

观光农业所提供的农产品以及满足消费者心理需求的无形产 

品成功与否 很大程度上取决于其在市场运作过程中．是否能利 

用品牌建立产品的生命力和竞争力。 

1． 品牌战略能树立观光农业的形象 

观光农业是现代农业的典型模式．它不仅提供农产品，而且 

与各行业相互渗透 功能越来越多，比如田间劳作的欢乐、自然 

景观的特色等 ．这些满足消费者心理需求的无形产品，更需要通 

过品牌建立与消费者的有效沟通。通过品牌来建立有关产品的良 

好的口碑；通过品牌来传达一种品位、一种格调 ，通过品牌使消 

费者产生美好的品牌联想．通过品牌使消费者达成对产品的良好 

认知．品牌可以作为一种重要的无形资产来树立观光农业的整体 

形象。秦皇岛集发生态观光园．作为全国首家生态农业旅游观光 

AAAA级景区．自2000年6月开园以来．共接待中央、省、部级 

维普资讯 http://www.cqvip.com 

http://www.cqvip.com


区 域 经 i斋 

领导 16O多位 ．接待中外游客 500多万人次．”集发”本身就是一 

种无形资产 ，它可以向顾客传达一种品牌形象，而良好的品牌形 

象是用户选择产品的主要依据。 

2品牌战略能带动观光农业产业化发展 

以创品牌、创名牌为立足点，可以带动河北省的观光农业向 

产业化发展。实施品牌战略，可以围绕某种商品生产 ，形成种养 

加、产供销．服务网络为一体的专业化生产经营系列．做到每个 

环节的专业化与产业化相结合 ．使每一种产品都将原料、初级产 

品、中间产品制成最终产品，以商品品牌的形式进入市场．培育 

成具有市场竞争力的优势产业和产品规模化经营。河北定兴县昌 

利农业旅游示范园被河北省指定为河北省无公害鲜桃生产基地 ． 

生产基地的无公害鲜桃曾被定为21届大运会特供果品。公司通过 

基地+农户”的形式，共辐射带动 5000多个农户发展果树栽培， 

使其果品生产走上了产业化发展的道路。 

3．品牌战略能创造效益 

品牌本身具有较强的可识别性，而且作为区别于其他产品的 

标志 不易模仿 因而是产品生产经营者参与市场竞争的主要工 

具。在产品日渐同质化的今天 生产者只有造就个性化的强势品 

牌 给顾客带来一种独一无二的、高度差别化的感受．才能使顾客 

满意．使顾客对这种品牌产生情感的依赖 ，成为品牌忠诚的顾客。 

顾客是生产者的衣食父母 ．有了满意忠诚的顾客．观光农业才能 

创造良好的效益。衡水邓庄农业科技园区蔬菜注册了 恒星“牌 

商标 产品受到消费者的青睐。“恒星 牌系列无公害蔬菜多次 

获得国家级 ．省级名优农产品称号，产品销往日本．俄罗斯和国 

内1 5个城市，其中樱桃西红柿占Iiiii：京市场份额的6O％以上。园 

区年销售优质蔬菜种苗 1∞ 多万株 ．销售精装礼品套菜 1 5000余 

箱，销售蔬菜 3000多万公斤 经销蔬菜生产物资1∞ 多万元。园 

区年实现利税 1 O0多万元，取得了良好的社会效益和经济效益。 

4．品牌战略是观光农业可持续发展的有力保障 

品牌的连动效应，可以促进观光农业的可持续发展。观光农 

业可以以农业产业组织为主体 加强优良品种的培养，优化品种 

结构 形成各自特有的专用性品种 同时，加强农作物的耕作改 

制、精量播种、配方施肥、节水灌溉等栽培技术，加强农产品产 

后及产后相关技术的研究与开发，通过农产品的精加工，提高农 

产品的科技含量和附加值 ，在产品生产、分销、促销、物流等各 

个方面实现可持续发展。衡水邓庄园区依托中国农大、国家蔬菜 

研究中心等七所高等院校和科研单位，先后引进了美国、以色列、 

荷兰等 1 1个国家和地区的蔬菜、花卉、林木品种200多个进行试 

验、示范．其中樱桃西红柿、美引长茄、五彩椒等 4O多个品种得 

到大面积推广。引进推广生物防治、膜下滴灌、补光灯等 38项无 

公害蔬菜生产技术 ．同时带动了全区及周边市县蔬菜的发展。 

三．河北省旅游观光农业进行品牌战略的优势 

1．农业资源的优势 

河北省农业资源丰富，承德、张家口、唐山、秦皇岛的林业 

资源：张北坝上、石家庄的无极、藁城、廊坊的三河、大厂、唐 

山滦南的牧业资源；唐山、沧州海洋渔业资源和唐山、保定的淡 

水资源等都极具优势，利用这些资源上的优势，可以进行准确的 

分析和定位．使产品具有鲜明的地域特色，这正是形成强势品牌 

的先决条件。 

2．农产品的差异性优势 

观光农业是现代农业的典型模式，其生产的农产品不同于传 

统农产品．观光农业在农产品新品种的引进、繁育及示范与应用 

上的先行一步 ．有利于其产品差异性的形成 ．最终使品牌形成奠定 

了优势种源基础。另外观光农业可以通过对农产品生产方式与措 

施的有效控制保持其产品特有的差异优势。如河北定兴县昌利农 

业旅游示范园的昌明高科技农业发展有限公司所生产的产品2002 

年4月通过省级无公害认证．并注册有 ”昌明”牌无公害商标 ．其 

无公害产品已于 2002年成功走进了北京市场．现和北京物美超 

市、大洋路批发市场．清华大学等签订有长期供求协议，在市场 

竞争中保持了一定的忠实顾客．开拓出了稳定的营销渠道 ．从而形 

成了一定的竞争壁垒优势。 

3农产品的规模优势 

观光农业具有较强的区域农业特色，一般符合生产的规模化 

要求．如种植业规模在万亩以上或设施农业规模在 500亩～3000 

亩左右。而一定的经营规模为产品的专业化生产奠定了基础 ．有 

利于创立农产品品牌。保定地区顺平县万顷桃源农庄民俗文化 

园，不仅是国家农业部、林业总局命名的 中国桃之乡”． 还是 

国家农业部．林业总局命名的 “中国苹果之乡”，果树总面积3O 

7万亩 果品年产量 2．O1多亿斤。红富士苹果．大久保蜜桃、盘 

柿为国宴果品，葡萄和草莓在全国各大城市市场有一定声誉。利 

用这种规模优势完全可以打造 自己的农产品品牌。 

4．自然景观与人文景观优势 

河北幅员辽阔，丘陵湖泊、平原盆地构成多姿多彩的自然景 

观。不同地域的自然环境条件适宜不同的产品，由此便形成了各 

具特色的名特优新产品。河北省有着丰富的文化遗产 全省现有 

古遗址、古建筑群落300多处，国家一级文物保护单位3O多处 ，居 

全国之首。河北农业在长期发展过程中孕育了丰富的农耕文化 

区域农业景观各具特色，成为发展观光农业的丰厚基础。 

5消费群体优势 

随着城市开发建设步伐加快．城市人13密度增大，生活空间 

减少 特别是城市工业和城市生活的各种污染．城市环境恶化给 

城镇居民身心健康造成极大损害。农村自然景观和人文景观的独 

特魅力．吸引城市居民把目光转向郊区农村 ．从而形成对农村观 

光旅游业的强烈需求。经济发展和居民收入水平的显著提高．是 

推动观光农业发展的内在动力。 

6．交通优势 

河北紧邻首都北京市 东与天津市毗连 ．周边与内蒙古 、辽 

宁、山东、河南、山西五省区接壤。地处渤海湾中心地带与日本． 

韩国隔海相望 地理位置十分优越。河北还是东北地区入关的必 

经之路。京广、京九铁路、1O7国道、京津高速公路纵横省区．构 

成四通八达的交通网络。石家庄大型民用机场通航为游客提供了 

空中桥梁。便捷的交通条件有力于品牌的传播。 

鉴于i"-J：：ll：省观光农业实施品牌战略的重要作用和其诸多优势． 

应加快河北省观光农业实施品牌战略的步伐。 
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